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打造现代消费新场景 
引领休闲消费新时尚 

袁泽路  

首创城发集团商业管理中心副总经理 

北京首创奥特莱斯董事长 

致公党房山区支部主委 

 

各位领导，各位委员： 

消费是拉动国民经济增长的“三驾马车”之一，2023

年消费支出对于我国经济增长的贡献率高达 82.5%。人们

对美好生活的向往，推动了新消费需求的释放，也为消费

新场景的打造以及消费新理念的培育提供了市场环境。 

北京市确定为首批国际消费中心城市后，大力推动新

商圈建设和老商圈改造提升，积极打造消费新场景。2024

年 2 月，北京市发布《北京培育建设国际消费中心城市

2024 年工作要点》，从营造城市消费新场景、培育本土消

费新品牌、优化商品消费新结构等方面，持续深入推进北

京国际消费中心城市建设取得新进展。依托本市商业、文

化、旅游、生态等优质资源禀赋，推出一批融合消费示范

案例：如朝阳合生汇 B1、B2 层的 21 区 BLOCK，涵盖了从
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正餐、小吃到茶饮、烘焙的餐饮商户约 160 家。餐饮街区

的高人气为合生汇的各个楼层商户带来了更丰富的客群，

商家也不断为契合消费者茶余饭后的“闲逛”需求进行调

整。 

我区紧跟北京市国际消费中心城市功能定位，围绕重

点商圈建设主动布局。2023 年，长阳商圈、拱辰商圈入

选北京市“夜京城”品质消费生活圈,长阳商圈在北京市

商务局发布的《北京市商圈活力研究报告》中排名第四。

2024 年房山区加快京西南消费高地建设,落实长阳休闲

商务区实施方案,不断优化消费供给,加快山姆会员店、首

创奥莱、广阳文化沉浸式购物体验中心等建设,引导重点

商业综合体更新入驻品牌,引入网红打卡店铺,发展特色

夜间经济,搭建消费新场景，创新消费热点、打造消费新

地标。 

从国际消费城市的成功案例可以发现，打造消费新场

景，要在“特色”上下功夫，根据自身独特的优势形成独

特消费环境，根据房山长阳商圈的发展现状及区域特点提

出建议如下： 

1、着力打造“两河流域”水岸观光廊道，开创房山

休闲消费新时尚 

    我们以房山长阳区域的“小清河”和“哑叭河”为基
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础，进一步串联周边业态，借助房山“生态宜居示范区”

和“中国天然氧吧”优势，建设环保生态民宿区、绿色低

碳运动区、民风市集餐饮区、房山印象文创区、历史遗迹

探寻区、时尚活力购物区等，定期举办主题活动，打造房

山时尚休闲消费新热点。依托两河水系，打造沿岸夜色景

观灯光带，以周边商业如首创奥莱、熙悦天街等设置站点

及游船，进行各自特色设计包装、定期活动宣传。 

2、引入大型体育赛事活动，定期通过“赛-会-展”

模式引领运动消费新体验 

去年和今年连续成功举办两届半程马拉松赛，为我区

带来新的活力与契机。经过三年疫情，人们对健康的重视

更加强烈，消费趋势也更倾向于户外运动、绿色环保，年

轻人更是在运动中享受交往和挑战自身的乐趣。智能化的

运动装备、时尚火爆的运动赛事催生出体育消费的新趋

势。定期举办大型体育赛事，吸引众多热爱运动的年轻人

参与其中，同时举办相关主题的新品发布会、文化展览、

运动服饰用品展销等，结合时尚运动项目，如钓鱼、帆船、

航模等组织比赛及体验、表演，结合无人机等科技手段，

与户外、大自然充分交流，将会吸引越来越多的游客参与

其中，尽情享受房山运动休闲时尚消费新场景带来的多重

体验。  
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3、依托国家级 3A 景区、国家级五星级零售企业，

及北京为数不多的离境退税单位，打造房山消费新地标 

为更好发挥首创奥特莱斯示范效应和 CSD 经济引擎作

用，结合其国家级 3A 景区、国家级五星级零售企业，及

北京为数不多的离境退税单位，打造 IP 文旅与城市地标

有机集合的商业新模式，不断强化首店经济，加速引进国

内国际高端零售品牌，吸引米其林、黑珍珠等享誉盛名的

餐饮品牌进驻，进而不断扩大区域影响力，吸引来自北京

及全国各地的高端客群，让房山成为领略北京城市风貌的

首选打卡地，成为北京区域经济发展的新范式。 

同时，聚焦消费新趋势、新热点，首创奥莱还将重点

打造“城市夜经济”，以全球级 IP 灯光秀、灯光节为引

领，应用高科技手段，根据四季更迭、节气变化，打造一

场场视觉盛宴，成为北京城市名片。在各方努力下，共同

推动首创奥莱成为京城最具特色的城市新商业空间，成为

房山时尚消费新地标。 

谢谢大家！ 


